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                            דוברות והסברה

רכבת ישראל העלתה קמפיין טלוויזיוני  להגברת המודעות להתנהגות נכונה בסמוך לפסי הרכבת, בעלות של כ-3 מלש"ח.
רכבת ישראל יצאה לאחרונה בקמפיין המשך בטלוויזיה להעלאת המודעות בקרב נהגי הרכב הפרטי והולכי הרגל בכל הנוגע למעבר נכון של מסילת הברזל. 
הקמפיין הטלוויזיוני, בעלות של כ-3 מליון ₪, הינו המהלך השני בקמפיין "גונבים פסים גונבים חיים", שהחל בפברואר השנה והתרכז באפיקי המדיה: שילוט חוצות בפריסה ארצית, עיתונות ארצית, ורדיו.

הסרטונים בכיכובו של אלון נוימן מתבססים על קמפיין הרדיו ומותאמים למדיום הטלוויזיה. 

הסרטונים ממחישים את הדילמה המתרחשת במוחו של מי שעומד לחצות פסי רכבת בדרכו אל או ממקום מסוים. הסיטואציות לקוחות מחיי היומיום של כולנו הממהרים לעבודה, לאסוף את הילדים, או ממהרים למקום כלשהו בכלל. הסיטואציה של הקמפיין והאווירה מנותקים ממקום ומזמן מסוים ומשקפים התלבטות המלווה את המפגש עם פסי רכבת במצבים שונים, אם ברגל/ברכב/באופנים, וכד'. הקמפיין ממשיך את הקו הקריאטיבי של השקת הקונספט ובולט במינימליזם שלו ובהעברת המסר בצורה חדה, נחושה ובלי ספקות: "גונבים פסים- גונבים חיים".

חשוב לציין כי בשנת 2009 נצפו יותר מ-1,700 נהגים עבריינים שחצו את מחסום המסילה באור אדום, כ-1,300 רכבים נתקעו בשל מעבר שכזה מתחת למחסום הרכבת, וקרוב ל-400 רכבים נתקעו בשל כך על המסילה. מספר מחסומי הרכבת שנשברו כתוצאה ממעבר לא חוקי של כלי רכב עומד על 353.
מטרות הקמפיין הינן, העלאת המודעות לסכנות הכרוכות בהסגת גבול וחצייה לא נכונה של פסי הרכבת, תוך העשרת הידע של נהגים וילדים. זאת, על מנת לצמצם ולמנוע את התופעה, אשר מסכנת את חיי הנהגים, הולכי הרגל ונוסעי הרכבת.

מסיגי גבול, משוטטים בקרבת מסילת ברזל או נהגים החוצים אותה שלא במקום מסודר עפ"י החוק, פוגעים בזכויות הדרך של הרכבת, גורמים להפרעות בתפעולה, לסיכוני בטיחות ולתאונות רכבת בעלות פוטנציאל חמור לנזקים בנפש, בגוף וברכוש.
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